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Bruno Tamaillon — Gérant, 30 ans d’expériences métiers tourisme, créateur, auteur.

Marie Tamaillon — Pédagogie interactives jeunes publics, 17 ans d’enseignement.

Yves Hanosset — Formateur approche sensorielle des patrimoines.

Chantal Guyot — Faisabilité économique — Etudes.

Gilles et Pierre Tartaix — design graphique — création de cartes.

Hugo Tartaix — Illustration — BD — Contes. -
Eric Pirotton — Outils pédagogiques interactifs.

Will Menter — Artiste sculpteur de sons.

Nos graveurs, tailleurs de pierre, menuisiers, ferronniers...

TAMS Consultants a choisi de s'ancrer en Savoie, au coeur du Parc naturel régional =
de Chartreuse. Vivre en pleine nature est assurément un luxe, un ressourcement up
au quotidien, mais aussi un flux positif pour notre métier

qui nous amene avec vous, a transmettre la beauté de notre monde.

CONSULTANTS

TAMS Consultants ) Ca, Data Références nts sur www.tams.fr
Les Michauds — 73360 Saint Franc - v, montagne oe

04 76 67 52 60 rir (Ee

Renseignements : tamaillon@tams.fr } Py B ™ K

www.tams.fr : ' \ X



» Réflexion sur le positionnement, les valeurs, le sens du lieu.
« Sites : Etude de requalification, faisabilité, programmation.
« Sites : Mise en Tourisme, diversification.

« Définition gamme d’expériences ou de produits visites.

» Conception d’expériences de visites.

o Créer des expériences écotouristiques rares et immersives.

a beauté, I'esthétique, nouvelles attentes essentielles des loisirs et des vacances.

« Toucher un plus large public avec des visites sensorielles et décalées.

 Proposer des visites dynamiques en autonomie (visites-explorations — jeux — Escape game).
nrichir I''maginaire de vos visites, avec la mise en histoires de vos patrimoines.

les valeurs, mon authenticité, les trouver et comment les communiquer.

« Définition des expériences de visites d'un musée ou d'un site.
* Le “Goodvibes trail" - sentier & émotions, expériences sensorielles e
« Création de parcours artistiques sonores en nature.

« Sentier pédagogique a expériences ludiques immersives.
« Concepts déca s de visi n autonomie — Musées, patrimoines.
« Création de visite: rielles et décalées.




MARCHE DES FAMILLES

/

L'évolution du marché des familles, les expériences attendues et la “Qualité familles’
sont au cceur de |"expertise de TAMS.

Expertise éprouvée par de nombreuses créations, accompagnements et références
clients depuis 15 ans.

Etudes, conseil, accompagnement

o Stratégie de mise en ludicité d’un territoire.

» Démarche qualité familles (tous métiers, accueil, hébergements, restauration, musées, lieux de visites)
» Positionnement Familles d'un musée, chateaux ou tous lieux de visites.

» Segmentation et programmation d'une gamme de produits familles.

* Marketing et communication Familles. A

Formations, Ateliers -

» Développer une stratégie vers les familles. Marketing, communication.
» Développer la qualité des expériences et services pour la famille en vacances.
o Créer les nouvelles visites autonomes en famille, avec le jeu comme moteur.

Formations adaptées a tous types d'acteurs :
Offices du Tourisme, musées, patrimoines, activités de loisirs, fermes découvertes...

Création d’expériences

o L’Aventure-jeux® pour visiter en jouant, un site, un village, un cceur de ville
(40 Aventures-jeux® en Europe)

e Le concept de Pays légendaire® pour découvrir un territoire.

 Création de jeux de pistes, chasses au trésor et autres visites autonomes en famille
(musée, chateau, nature...)

» Scénographie d’espaces et d’expériences dédiés a la famille
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Une sortie scolaire, un séjour ... comme une expérience de rencontres,
d’émotions, de surprises avec des lieux, des personnes qui ouvrent a des situations
d’apprentissages inédites
Notre plus belle motivation : permettre a chaque éléve,
grace a la sortie hors les murs, de devenir lui-méme, de grandir en confiance en
soi, en estime de soi, de créer des liens, de découvrir ou développer son potentiel
artistique, scientifique...

onseil — Etudes
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Conseil, ingénierie, études TAMS Consultants

2023
!

2022
ol
ol

2021
ol
ol

2020

3 Etudes prospectives Ville de Modtiers — Oct 2022 a Mai 2023

o! Créer une nouvelle itinérance Sentier artistique de Hautecour — Savoie

o! Créer une offre itinérance Street-art a Modtiers et en particulier familles

o! Créer une itinérance en ville sur I'ceuvre d’Anselme Boix-Vives
Analyse du positionnement du Projet de Centre d’Art a I’abbaye cistercienne de Pontigny
Etude prospective d’un sentier sensoriel sur le carreau de la mine de Condé sur Escault —
Agglo Valenciennes

Etude Stratégie marketing familles — Sud-Ouest France
Formations actions — Moselle Public Scolaires - Moulin Eschwiller
Accompagnement Nouvelles offres scolaires - OT Guillestrois - Queyras

Etude prospective gamme de visites ludiques du Calvados
Etude prospective sur le Concept de “Classe Océan 2030 — Finistere Attractivité
Audit qualité scolaires et positionnement des 15 Centres Nautiques du Finistére

Etude Booster creativité des expériences de visites, du futur musée de la Mer de Glace -
Commune de Chamonix - Haute-Savoie. Ouverture 2024

Diagnostic et positionnement de |'offre scolaires Maison des Patrimoines - Matour 71 —
2020

Création du CDC de la Scénographie du Chalet des Aiguilles Rouges - Chamonix 2020
Etude opportunité et faisabilité du Sentier sensoriel a émotions -Amanéa - Vendée 2020
- 22 étapes artistiques dont 10 sculptures sonores interactives

Définition d'activités pédagogiques scolaires pour un sentier "Pieds Nus" a la Ferme de
Chosal (74) 2020

Avant le covid !

Stratégie Expériences d'accueil et de visites - Destination St Denis de la Réunion 2019
Expertise sur le tourisme “transformationnel”, le tourisme qui change son projet de vie.
Evolution des usages et charte de la Marque “Pilat, Mon Parc” ( Créée par TAMS en 2008)
- Parc naturel régional du Pilat.

Audit Qualité scolaires du centre Ethic-Etapes de Cannes jeunesse - ile Ste marguerite
Accompagnement prospectif de |'Espace ALU, musée de |'aluminium en Maurienne -
Savoie.

Mise en place d'une démarche Qualité Familles sur les lieux de visites de Vendée Vallée.
Réseau des petits découvreurs - Syndicat Mixte Vendée Vallée

Etude faisabilité sentier artistique et sonore de la Balme de Sillingy a Chosal - Haute-
Savoie

Positionnement séjours scolaires et programmation des offres - Centre de vacances Neige
et Soleil - Haute Maurienne

Expertise publics scolaires et programmation des offres de séjours classes de découvertes
de la Station du Valjoly

Séminaire créativité création du jeu d'aventure événement en 2019 pour 180 scolaires
au Muséum d'Histoire Naturel de Toulouse.

TAMS Consultants — Les Michauds — 73360 SAINT FRANC 1
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Production concepts de visites TAMS Consultants

2024 en cours

¥ Aventure-jeux® - Villefranche de Rouergue

¥ Visite exploration - Chartreuse de Villefranche de Rouergue

¥ Créativité de 10 sentiers familles a jouer — Aveyron

! Aventure-jeux® - Le Mystere des Kaitos, gardiens du diamant bleu — Station de
I’Audibergue — Alpes-Maritimes

! Accompagnement création de 6 aventures-ados — escape outdoor — Vampires, Dracula
et consors... Mission de 26 jours en cours

! Création du Sentier exploration Famille : “RESISTER ?“ — CC Trieves en cours

! Création d'une visite exploration en Familles au Musée du Triéves en cours

2023
I Aventure-jeux® - Les mystérieux carrés rouges — Haut Jura Saint Claude
! Formation-action Aventures et escape-games ados de Massif des Vosges en famille — 6
jours de formation des Pros et Office de Tourisme avec objectif de créer 6 aventures ados

2022
! Aventure-jeux® a la Chapelle de St Romain de Roche (39) Haut Jura Saint Claude

2021
! Le Sentier d’Amanéa — 2,5 Km d’ceuvres interactives, d’art rupestre et des expériences
Poétiques — Pays de Chantonnay Vendée — 28000 visiteurs/an
! Co-création de 20 visites guidées ludiques dans le cadre de la démarche Etonnants
patrimoines.

2020
! Aventure-jeux® Ville de Caudry (59) Nord

2019
!l Sac de visite-exploration® en famille a I'Abbaye de Valmagne - 34
! Aventure-jeux® de Craponne - Grand-Lyon 69
! Visite-exploration® en famille du Musée de I'aluminium — St Michel de Maurienne - 73
! Création d'un sentier pédagogique a expériences familles - Yvelines - Forét de
Pinceloup, avec un conte inventé dans I'esprit des lieux et une oeuvre d'art musicale -

2018
! Etude faisabilité sentier a émotions — Pays de Chantonnay
! Création d'un jeu autonome d'exploration en nature, kit familles de 18 expériences, pour
Villages Nature® Paris. Version F et GB.
!l Aventure-jeux® en famille - Clécy en Suisse Normande
! Aventure-jeux® en famille de Mons en Pévéle.

TAMS Consultants — Les Michauds — 73360 SAINT FRANC 2
RCS Chambéry 40870802200046 — Organisme formation 82.380269938



TAMS Consultants - Master Références

TAMS Consultants — Les Michauds — 73360 SAINT FRANC
RCS Chambéry 40870802200046 — Organisme formation 82.380269938

Formations Intra et conférences TAMS Consultants

2023/2024
<! 10 formations inter-entreprises a Lyon avec 45 stagiaires de toutes les régions - mars et
novembre

! Formations régions Nouvelle Aquitaine - OTN Normandie — Centre Val de Loire —
Occitanie — Choose Paris lle de France — Frotsi Lorraine — Bourgogne Franche Comté —
FROTSI Corse

! Formations acteurs des Départements — Sarthe — Essonne

! Intra Chambres d’agriculture de France

! Intra Centre des Monuments Nationaux

<l Réseaux Musées Conservation départementale de Savoie

2022
! Ateliers expériences immersives — Réseaux Outdoor du dépt du Calvados
<l Réseaux des sites des Portes de Bretagne — Visites décalées
! OT Honfleur — visites décalées
! Centre des Monuments nationaux — tendances pratiques familles
! Bugey — Apprendre a écrire des Histoires

Depuis 2019

! Tendances Tourisme Familles — ATOUT France

! Formation action — Ftonnants Patrimoines en Calvados — formation-action de 28
Professionnels et co-création de visites étonnantes

! Innover ses pédagogies d'animation de formation — institut Créa Mont-blanc

! Les immersions numériques ou non numériques — 2 Jours Frotsi Corse

! Visites décalées — Domaine du chateau d’Harcourt - Normandie

! Doper la créativité des visites dans une cité - Office de Tourisme Haut-Jura

! Atelier Pros “Visites familles avec enfants < 6 ans” - Réseau Empreintes Savoie

! Conférence pour la région Choose Paris lle de France : L’esthétique et la beauté comme
positionnement inspirant de destinations.

! Formation-action : journée jeu d'aventures en familles - Réseau 10 Maisons du Parc
naturel régional des Pyrénées Ariegeoises

! 8 journées Formations Familles et Publics Scolaires pour les 25 professionnels du réseau
tourisme de Ternois Tourisme - Hauts de France

TAMS Consultants — Les Michauds — 73360 SAINT FRANC 3
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Concepts et rZalisations
de dZcauvertes
ou visites en famille
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Depuis 2008, la Formation dZdiZe aux professionnels du Tourisme, patrimoines
>> Le jeu, moteur de |OexpZrience en famille

AccompagnZ dOexperts du jeu, nous avons inventZ en 2008 cette formation qui permet ~ dest nombreux
professionnels chaque annZe de dZcouvrir la puissance du jeu comme moteur de IQautonordans une visite,

un atelier, une aventure. Il sOagit souvent dOune heureuse OdZprogrammationO des acteurs professionnels du
QUIZ cher aux marketeurs et qui a fini par faire croire ~ tous que rZpondre ~ des questions Ztait le jeu
OuniverselOE

RZfZrences clierd: CRT LimousinDCRT LorraineD ADRT AuvergnePbNord Tourisme BrZseau de sites Empreintes 74E

RZfZrences MarchZ des FamilleBconcepts et rZalisations TAMS Consultants page5
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Le sentier d'’AmanZa crZ en 2020, un nouveau mode d'entrZe en nature ?

Art contemporain, poZsie naturaliste, contes en balade, jeux, imaginaire, expZriences avec son corps... Le
Sentier d’AmanZa, coneu par TAMS dans I'esprit du OGoodvibes trailO prZsentZ ~ Grenoble en 2016 a vu
le jour cet ZtZ2020 en VendZe. Le succes est au rendezous avec 500 visiteurs par jours en moyenne cet
ZtZ dans un lieu pourtant inconnu du public. Un pari tentZ par la CC du Pays de Chantonnay qui cherchait
un projet structurant pour le 3eme lac de leur territoire, jusqu'alors dZdiZ " la randonnZe.

e NP Automne 2017 - La CC du
AMANE] Pays de Chantonnay finalise
sa stratZgie d'amZnagement
tourisme et loisirs et cheche
une fonction touristique
chacun de ses 3 lacs. Si ses
deux grands freres seront
consacrZs pour l'un aux
loisirs nautiques et pour
lautre aux plaisirs des
familles, des toutpetits et
d'un sentier accessible en
bord de rives, le Lac de la

Vouraie cherche son avenir.

OC'est I'’Zcrinde silence qui m'a immZdiatement frappZ autour du lac, explique Bruno Tamaillon, la
prZsence de nombreux oiseaux, et des arbres multicentenaires aux racines tortueuses qui semblaient nous
attendre...

L'idZe deproposer ici un sentier multisensoriels pour se reconnecter ~ ses Zmotions, ressentir sa nature
intZrieure en se connectant " la beautZ de la nature parcourue, voil* quel Ztait le projet.O

Un objectif de 25000 visiteurs par an est posZ. Tout publics, fanties bien szr, mais aussi les couples, les
sZniors, les groupes scolaires pour qui ont ZtZ crZZ des fiches pZdagogiques " usage de enseignants sur la
reconnaissance de ses Zmotions.

Pour stimuler l'imaginaire, une IZgende est crZZe, sur la base de la cotie des sensations rZelles qui

sont ressenties sur place et des micropaysages traversZs. Indispensable pour stimuler les enfants, I'histoire
d'’AmanZa petite fille amoureuse d'un albatros qui vient ~ lui Zchapper, touche aussi les adultes, par cette
quete d'un impossible retour.

Commanditaire : CommunautZ de Communes Pays de l&ntonnay
juin 2020
Budget: Conception PAMO DRZalisation, pose: 160K! HT

COMNSULTANTS
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Gravure d@rt rupestre contemporain sur le sentier dOAman - VendZe

OL'expression Oart rupestreO dZsigne I'ensemble des Tuvres d'art au sens large rZalisZes par 'Homme sur
des rochers, le plus souvent emplein air.O @vikipZdia

Une gravure, une griffure, ungraffiti dans la pierre, demeurent un vecteur puissant de OdZcollageO en
imaginaire pour nombre de personnes. Ces gravures sont partout dans les histoires de nos enfances, signes
de vies antZrieurs ou @ prZsences cachZes...

ODans un espace autorisZ, pour un projet
qui fait sens, la crZation diuvres gravZes
dans la pierre apporte une force
incroyable ~ une histoire, expliqgue Bruno
TAMAILLON directeur de TAMS, nous
avons ainsi proposZ "~ la CommunautZ ¢ %
communes du Pays de Chantonnay de .
soutenir I''maginaire du sentier d’AmanZa
par des gravures tout au long du sentier. |
Adultes ou enfants, nous sommes tous
sensibles ~ ces marques qui Zvoquent
pour chacun des universdiffZrents. O

Ces gravures doivent bienszr stre mises
en place avecstratZgie selon la durZe de
vie du projet. Il n'est pas question de
polluer durablement un espace naturel
par des marques indZlZbiles dans la - [
pierre, mais dans la mesure o il s'agit de OgriffuresO, elles disparaitront mallement dans 15 ~ 20 ans...
Le choix du bois est aussi possible pour des projets " courts termes et I'effet est lui aussi intZressant selon
I'histoire parcourue.

Larecherche artistique et la conception des symboles et Zcrituressymboles etgraffitis sont gravZs sur
bois et pierres tendres par Bruno Tamaillo.

Les sculptures et gravures sur pierrsont rZalisZs par FrZdZric Marcos, graveur de mZtier
Pierresoriginaires du site ou similaires.

Commanditaire : CommunautZde Communes du Pays de Chatonnay 85 Pays de Chantonnay
Juin 2020
Budget: conception BrZalisation : 15 K! HT

CONSULTANTS
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La visite multi-sensorielle en Famille expo GRECO 2020au Grand-Palais

CProposer des pZdagogies qui mobilisent les enfants et leurs parents est une exigence de respect pour les
publics familles, expliqueBruno Tamaillon, crZateur de TAMS. Une famille ce sont des personnes dO%.ges
diffZrents, et donc de compZtences diffZrentes. Il est inconcevable dOimaginer rZussir ~ OembarquerO une
famille avec une seule pZdagogie basZe sur un discours,fubrillant. O

Notre Zquipe a eu I'honneur

d'accompagner I'Zquipe de la
cellule MZdiation-Education de la
RZunion des musZes nationau®
Grand Palais, dans la crZation
d'une visite animZe en Famille. II
nous semblait intZressant de vous
proposer d'entendre leurs
tZmoignages sur ces nouvelles
pZdagogies de visite en familles.

La Cellule MZdiation-Education de
la RZunion des musZes nationau® |
Grand Palais, animZe par Sophie|
Radix, a souhaitZ en 2019 former
une partie de [0Zquipe aux
techniqgues de la visite multi |
sensoridle adaptZe aux familles.
Proposer des visites adaptZes au
familles lors des grandes
expositions de la RMNGrand
Palais, est en effet un objectif
ambitieux portZ par IQinstitution.

Une expZrience bient™trenouvelZe en 2020 avec I'expo ONoir & Blanc, une esthZtique de la
photographie.OCollections de la Bibliotheque Nationale de France. (Ouverture " suivre selonle calendrier
modifiZ, postCOVID.)

Commanditaire : RZunion des MusZes Nationau®Grand Pdais
Novembre 2019
Budget: accompagrement et formatiors: 8 KI HT

CONSULTANTS
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Quand les tout-petits de 0 ~ 5 ans, sOZmerveillent dans les patrimoinesE

MusZede Flandre en 2014, Ch%.teau de Versailles en 2019, depuis une dizaine dOannZes, dans les lieux de
visites, les musZes, les offices de tourisme, on voit Zmerger une nouvelle demande de la part de jeunes
parents : OQuQOese que je peux faire avec mon toutpetit 20 Marie TAMAILLON en charge du P™le
PZdagogies actives chez TAMS nous explique pourquoi vivre un temps au musZe avec son tres jeune
enfant, semble stre pour le parent une petite merveille de bonheur que nos objets dOart peuvent offrirE La
visite destout-petits au musZe, comme un temps du Oprendre soinO.

Quoi montrer lors dOune Vvisite
avec des toutpetits ?
Avec le tout-petit, on va aller vers
les odeurs, les couleurs, les
ambiances, I0imaginaire  que
gZnere un tableau, une sculpture,
un espace, nous dZtaille Marie
Tamaillon. Le petit peut aussi
devenir guide dOune visite pour son
doudou. Il pourra ainsi dZcouvrir et
verbaliser en meme temps, puis
raconter son ressenti ~ son
doudou, et lui faire la visite = son
tour. On peut aussi imaginer des
temps durant lesquels se vit
I0Zcoute de chants dOoiseau
allongZs dans les bras de I0adulte
comme un doux moment de musique intZrieureE

Photo Visite C Mon tout petit Versailles E © EPV / Je@hristophe Bardot

OCette dZcouverte est fondamentale pour les parents, car elle pg influencer leur manisre
dOaccompagner I0enfant dans ses apprentissagegcise Marie Tamaillon Il est essentiel que les parents
dZcouvrent cela dans la douceur de la petite enfance. Une famille qui prend une habitude dOapprentissage
OpartagZadmirZO & donne de grandes chances de franchir toutes les Ztapes de la vie vers I0%.ge adulte. O

Les parents, ~ IQaune de la douceur de cet apprentissage, peuvent aussi y relire leur propre parcours et
parfois mettre des mots sur leur propre vZcu dOapprentissagel@art ou de la beautZ.

Commanditaire : Ch%octeau de Versailles
juin 2019
Budget: accompagrement et formatiors: 8 KI HT

CONSULTANTS
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DZcouvrir les Znergies renouvellables dans urvillage de Savoie - 2015

Jeu dOaventure pour familles et jeux dOapprentissage pour scoldes planay 73

Un jeu dOaventuredans le village pour comprendre les enjeux de IQindustrialisation dans willage alpin au
dZbut du Xxeme et dZcouvrir les Zrrgies renouvellables en montagne.

Question posZe: faire vivre une dZcouverte dOun village industrialisZ de montagne aux familles
Solution inventZe avec I0Zquipelu site : Un sac de jeu contenant de multiples expZriences " vivre dans le
village, ses fortaines, ses chemins. Les familles jouent avec des turbines, des bateaux, accompagnZs dOune

carte. Le final du jeu est un OtrZsor culturelO scZnarisZ dans IOhistoire des ouvrires du village.

Concept : sac dOaventure louZ 11- 1h45 de jeux dans le village

RZfZrences MarchZ des FamilléBconcepts et rZalisations TAMS Consultants page6



La visite ~ expZriences 2015 - MusZe GalloRomain de Ath- Belgique
Question posZe: proposer dans un musZe de 40% , une visite en autonomie adapZe aux familles avec
enfants ~ partir de 6 ans.

Solution inventZe avec I0Zquipedu site : 30 expZriences concretes " vivre en familles, dans 6 meubles (5
expZriences, jeux, atelierspar meuble)

Concept : la famille en visite possede 6 clZs et sOeventure en libertZ dans le musZe au grZ de la scZnographie
dZj" en place et expZrimente " son rythme et selon son dZsir les expZriences.

Moyens : volontZ du site de OlibZrerO la famill® talent du menuisier B crZativitZ et utilisation des moteurs
ludiques

Devenez de véritables gallo-romains m

Ici, vous mettrez la main a la pate pour comprendre la vie de 'époque. Laissez vos enfants choisir leur borne
thématique parmi les cing bornes disséminées dans le musée. Chacune propose différentes activités aux familles
autour d'un seul et méme théme : U'écriture, le commerce, le textile, les senteurs... Laissez vos bambins
expérimenter l'écriture sur une tablette de cire ou sur du papyrus, utiliser une balance monétaire, sentir des
parfums antiques, battre de la monnaie... Aidez-les dans les manipulations plus compliquées et admirez avec
quelle fierté ils accédent a la derniére épreuve grice au code secret... Premiéres bornes sur U'écriture et le bois
déja disponibles.

(o (R v D
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La visite Livre de Contes et jeux- Maison des GZantDBelgique 2015

Question posZe: proposer dans unmanoir dotZ dOune musZographieon adaptZe aux enfantsune visite en
autonomie adaptZe aux familles, avec enfants " partir d& ans. Contrainte : ne pas faire courir, ne pas gener les
autres publics plus agZs.

Solution inventZe avec I@quipe du site : 8 sallesD5 contes et 3 IZgendesD 8 expZriences courtesD 8 vidZos
bonus sur Qrcodes.

Concept : Une visite en autonomie gr¥ece ~ un livre de contes et des totems "~ expZrience3es coussins au sol
matZrialisent les lieux dOexpZriencesalfamille lit le conte puis un jeu/une mZdiation sont proposZs.

Moyens : crZativitZ et utilisation des moteurs ludiques

Contez-moi les géants m

Attention géants ! Vous entrez dans leur antre... Impressionnant ! D'autant plus que les histoires de géants et
méme les vrais géants, ici ce n'est pas ce qui manque. Les petits se laisseront absorber par les contes qui les
feront voyager dans l'univers de ces grands personnages. Les différentes salles du musée réservent aux
lilliputiens que vous &tes quelques défis a relever : danser sous la jupe d'un géant, porter une téte de géant en
papier maché, reconstituer le puzzle des porteurs de géants... Ici, les plus grands, ce ne seront pas les parents !
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La visite des 8 expZriences et espace de jeux-8 ans - MusZe de IOlguanodon
BernissartbBelgique 2015

Question posZe: un site sans capacitZ ~ modifier sa scZnographie, non adaptZe aux familleses enfants clients
souhaitaient quitter le site 3 minutes apres 10entrEe

Solution inventZe avec IOZquipalu site : CrZer un espace de jeux tres attractif pour les toupetits afin de
OlibZrerO les adultes et les enfants plus grands en age de vivre les expZriences proposZes.

Concept : La famille se voit proposer8 expZriencesde mZdiation afin de visiter le site.Espaces expZriences
matZrialisZs par un cercle de couleuyr fuchia awsol - Visite expZriences de 45 minutes. La salle de jeux est
accessible

Moyens : crZativitZ et utilisation des moteurs ludiquedaccord du site pour crZer des espaces dZdiZs

Vivez la découverte des Iguanodons

Entre 'espace jeux destinés aux 4-8 ans (avec coin lecture, playmobils®, jeux d'extérieurs, jouets, peluches,
coloriages) et les activités autour des dinosaures proposées partout dans le musées, vos enfants vont se découvrir
une passion en paléontologie ! Des défis amusants permettront aux plus grands de découvrir les étapes de
reconstitution des dinosaures grace 3 un puzzle géant, de regarder l'iguanodon a travers un kaléidoscope et un
monoculaire, et méme de parcourir le musée déguisés... Attention aux pieds, les dinosaures sont en marche...

(Y | R e Y
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La visite ~ toucher, sauterE 32 expZriences dans un ZcomusZe de la Vv

rurale - Ru Serpents/Zchelles EcomusZe de la vie rurale EllezellesDBelgique 2015

Question posZe: Un ZcomusZe de la vie ruraleveut crZer une offre de sens et se repositionnd 1500 visiteurs
par an (dont 1200 " la fete des moissons)

Solution inventZe avec I0Zquipeu site : les expZriences OvintageO possible dans le site sont porteuses de sens
dans le monde dOaujourdOhuia transition Zcologique, cOest aussi vivre le temps autrement. 32 expZriences ~
vivre sont identifiZs dans les 2 maisons duite.

Concept : La famille se voit proposerun plateau de jeu Oserpents/echellesO. Le hasard du dZ, envoie la famille
vivre une expZrience dans un des lieux du musZe. Un placard " ustensiles est organidzs enfants non lecteurs
peuvent devenir la maitrese dOZcole, moudre du cafZ, traire une vacheE

3 ateliers OphiloO sont inventZs

A partir de 4 ans en famille

Moyens : crZativitZ etouverture dOesprit.

Remontez le temps m

Quelle plus belle fagon d'expliquer le passé aux enfants qu'en le vivant ? L'Ecomusée du Pays des Collines a mis
en place un jeu de plateau coopératif intitulé « Echos du temps ». Ici toute la famille se réunit pour réussir les
défis : moudre du café, se dépenser en jouant a la marelle, rester sérieux en se mettant dans la peau du maitre
d'école, pratiquer les jeux anciens...Et pas question de rester planté autour du jeu de plateau ! Non, ici il s’agit
d'explorer chaque recoin de l'écomusée comme une caserne d'Ali baba pleine de surprises. Attention aux fous
rires !

RZfZrences MarchZ des FamilleBconcepts et rZalisations TAMS Consultants page 10



LOaventurdamille dans un cliur de village et en natureE  Ellezelles- Belgique

Question posZe: faire vivre une aventure dans un village ayant dZveloppZ un projet culturel depuis 20 ans,
projet en essouflement, theme des sorcisres un peu OZculZO.

Solution inventZe avec I0Zquipdu site : un jeu de piste dans IQimaginaire naturel des lieux, un hire pour les
< de 8 ans, un dZfi " relever, des jeux, une aventure dans le village et la nature environnante.

Concept : Un sac de jeuproduit ~ 2000 ex Dkit autonome pour 2 heures de jeux” vivre toute I0annZe

La Riviére Bleue du Dragon - Aventure-Jeu® m

Une histoire de dragon, un village de l'étrange et des épreuves a remporter... Le contexte a tout pour plaire ! Vos
enfants vont vite se prendre au jeu et vous entrainer dans cette quéte ludique et amusante au ceeur du village
d'Ellezelles. Ici U'entraide est de mise pour retrouver le dragon protecteur et faire couler l'eau bleue magique qui
redonnera vie au village...

Sac de jeux en vente a la Maison du Pays des Collines - +/-10€/sac (1 sac par famille) - Comptez +/- 1h30 de jeu.
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DZcouvrir une nature Omondialis£20- Jeu dOaventurgour groupes de jeunes a

clur de la RZserve naturelle des Gorges de IOArdecB015 - SGGA

LE JEU DE GAUD, une aventure " vivre pour dZcouvricomment protZger une nature mondialisZe par les
Zchanges planZtaires, naturels ou humains.

Question posZe: faire vivre une dZcouverte active et originale de la nature sur la zone de bivouac de la
descente des gorges de IOArdsci2Cibles groupes de jeunes de 10 " 25 ans

Solution inventZe avec IOZquipelu site : Un jeu dOaventure segmentZ pio 3 types de groupes selon les ages.
Approche par des expZriences artistiques, scientifiques, philosophiques et citoyennes.

Concept : ScZnarisation par IOhistoire de 4 jeunes du OpaysO, partis dZcouvrir autour du monde les meilleures
manisres de protZge la nature. Un soir dOZtZ, ils reviennent passer la nuit au bivouac, mais IOorage emporte le
canoZ et les conclusions de leurs voyagesE Les jeunes joueurs doivent les aider et se positionner, eux aussi !

3 Formules pour jouer !

Formule Pédagogie - groupes ados — écoles
On joue, on crée, on découvre et au final on s'interroge sur comment moi,
adolescent, si j’étais en responsabilité d'une réserve naturelle, je protégerai
la nature : en dialoguant, en faisant payer, en interdisant, en punissant ?

Le jeu complet est déployé...

Formule LOISIRS - Groupes enfants en sortie loisirs
Les enfants pratique le jeu de piste et découvre en jouant des éléments clés
de la protection de la nature. Au final, un canoé mystéricux est trouvé

Formule PRO/université/adultes/séminaires
On joue dans 4 visions du monde, artistique, philosophique, scientifique,
citoyenne...et on dialogue au final -avec l"appui de 4 fiches techniques sur
les modes de protection de la nature dans le monde.

Un nouveau mode de team building, accompagné des experts de la
Réserve.
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’ AVENTU RES Diversification Touristique

Jeu de piste en ExtZrieur
Univers IZgendaire
e En Famille ~ partir de 4 ans
®

Obiectif . ~.
JE€Ctif : Crzer une offre ludique syr votre

DZ ; territoj
POUR VOS VISITEURS velopper votre Positionnement Fami'lgg.
- P 2 . i
I 1 Une expZrience bonheur de 2hen famille €rmettre ~ Ig famille ge jouer ensemble, s 4

I | Des jeuxsimples, surprenants, de la magie, un final bien ans- Avec comm s
rZel. € espace de Jeu, un

patrimoine cachz

I I La dZcouverte dOun site dans un univers imaginaire une nature
€ Ztonnante

Le principe de jeu : La famille achste un sac de jeux ~ IOOffice de CrZer du I

Tourisme ou dans les commercesCe sac ~ dos contientdes jeux, une o u 1“?”1 partagerg
IZgende inspirZe de |Oambiance des lieux, un plan incroyable, de groce 1OZnergie du jeu
cartes, des objets mystZrieux.

Un dZfi est " relever avec un final toujours Ztonnant.

! s 7
POUR VOTRE TERRITOIREE

E NOTRE PRESTATION

I 1 Toute IGannZeun jeu ouvert pour lesfamilles en pleine 1 Lancement de la mission et choix des espaces de jeux
autonomie (de 4 ans ~ 77 ans) ¥ CrZation dOun comitZ technique de ecorZation

I | La valorisation des ZIZments de votre patrimoine de ¥ Analyse du territoire et proposition des espaces de jeux
maniere innovante par des jeux sensoriels crZatifs ¥ Validation technique et politique des espaces proposZs

I 1 Co-construction de IOAvenire-Jeu avec les acteurs
locaux: une vZritable dZmarche dOanimation de 2 cr7ation des jeux

territoire (formatlon, arAumatlon~de-prOJgt...) . . ¥ Formation CJEU et TOURISMEE des acteurs locaux
I 1 Une production de A~ Z de IOanimatiorde la crZation I Animation de 4 s7ances de crZation de scZnario
la livraison des jeux, en passant par le diagnostic de ¥ DZfinition de IGunivers illustrZ, maquettes graphiques
ludicitZ de votre territoire, la scZnarisationE ¥ Prototypes/ journZe test famille
I 1 LOautfinancement des rZZditions du jeu est inclu. ¥ Production et Livraison de 2000 kits de jeux
BEn 2024 : Options : langue Ztrangere / appli smartphone /

. . . communication et mise en rZseau
23 siteben France, Belgique, Roumanie / 30000 sacs

dOaventurgeux” vendus / 100 000 joueurs

TrophZes de IOinnovation touristique dBh™neAlpes 2008
1 Aventurejeux” coneue accessible (pour familles avec un
enfant ;deicient mental)!

COMSULTANTS

® 1

|3

/

Finisles Quiz ! Les familles ont leur jeu dOaventures de 4~ 77 a




Jeu de piste en ExtZrieubGrand territoire
LZgende
Famille ™ partir de 4 ans

LE PAYS LEGENDAIRE"

POUR VOTRE TERRITOIREE
1

Un jeu ouvert toute IOannZeour les familles en pleine
autonomie (de 4 ans ~ 77 ans)

I Co-construction de IOAventureleu avec les acteurs
locaux.

I Une vZritable dZmarche dOanimation de territoire
(formation, animation de projet...)

I La prestation de A ~ Z de IOanimation " la livraison des
sacs de jeux, en passant par le diagnostic, la
scZnarisation, la conceptionE

I La valorisation des ZIZments de votre gdamoine de
maniere innovante

I LOautdinancement des rZZditions

EE NOTRE PRESTATION

1 1ancement de lamission et choix des espaces de jeux
¥ CrZation dOun comitZ de pilotage technique
¥ Analyse du territoire et proposition des espaces de jeux
¥ Validation technique et politique des espaces proposZs

2 CrZation des jeux

¥ Formation CJEU et TOURISMIE des acteurgocaux

¥ Animation de 4 sZances de crZation de scZnario

¥ | DZfinition de IQunivers illustrZ, Maquettes graphiques
¥ | Prototypes/ journZe test famille

¥ | Production et Livraison

Option!s: langue Ztrangere / appli smartphone /
commdinication et mise en rZseau

EE ET POUR VOS VISITEURS

I Une expZrience bonheur de 2h

I La dZcouverte dOun site dans un univer
imaginaire

I La possibilitZ de parcourir votre
territoire en jouant

I Un final fantastique

Le principe de jeu: La famille achete un sac " I0Office de
Tourisme ou " IGaccueil dOun Parc, contenant une 1Zgende
inspirZe de IOambiance des lieudes 5 plans de jeux des
cartes et des objets " jouer.

EE REFERENCES

2014 le pays |Zgendaire de Dinant® Haute-
Meuse Le Serment des 7 Pierrés

|
Chemin du Roland T~
38960 Saint Aupre
04 76 67 52 60 ®

www.tams.fr

' 8 g W e T |
: f’:i Pl N
‘ :“ po 5




FAMILLES SCOLAIRE® GROUPES enfants

I I Une visite exploration de 2h

I I Un kit dOexpZriences dans wnsacche, un caddie, un
chariot, une malletteE

I I La dZcouverte dOun siteet son univers historique,
scientifique ou imaginaire en 20 expZriences.

I 1 Des mini-groupes de 5 personnes maxi par sac

Le principe de jeu : le mini-groupe famille ou scolairesloue un
sac de jeux” votre accueil . Cette sacochecontient desexpZriences une

IZgende inspirZe de |Oambiance des lieux, un plan incroyable, de:

cartes, des objets mystZrieuk 3
Un dZfi est " relever avec un final toujours Ztonnant!

POUR VOTRESITEEE

I 1 Toute IOannZeun jeu ouvert en pleine autonomie (de 4 ans
~ 77 ans)

I | La valorisation des ZIZments de votre patrimoine de maniere
innovante par des jeux sensoriels crZatifs

I 1 Co-construction de LA VISITEEXPLORATION avec les
acteurs locaux: une vZritable dZmarche dOanimation de
territoire (formation, animation de projet...)

I 1 Une production de A~ Z de IOanimation de la crZation " la
livraison des sacoched.

EE 'REFERENCES

Abbayé de Abbaye de VValmagne - 2020

Villages Nature Paris™ - 2017

Galerig Hydrolica bSavoieD2015

MusZe} de laMarionnette BTournai BBelgique 2014
| 1
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Un sac et 20 expZriences " vivre,
une visiite pour explorer !

Visite en autonomie
Jeu de piste en extZrieur
Familles ou scolaires

La Visite en autonomie avec un kit dOexpZriences

Obientif . ~ -
bjeCtlf - CrZer une offre pZdagogique et

ludique sur Votre sijte,
onnement Famille oy

Scolaires,

DZvelopper votre positi

" ouvrirg

E NOTRE PRESTATION

l Lancement de la mission et choix des espaces de jeux
¥ CrZation dOun comitZ technique de corZation
¥ Analyse dusite et proposition des espacesiOexpZriences
¥ Validation technique et politique des espaces proposZs

2 Crzation desexpZriences
¥ DZfinition de IOuniversZgendaire maquettes graphiques
des consignes
¥ Prototypes/ journZe testavec familles
¥ Production et Livraison de5/10/30 kits de jeux selon le
besoin

Options : langue Ztrangere / appli smartphone /
Etcommunication : flyer Bbande-annonce vidZo

Les Michauds

73360 SAINT FRANC

04 76 67 52 60 ™)
www.tams.fr

COMSULTANTS




LA VISITE JEU

EE 5 CONCEPTS

I Lavisite avecbornes ~ expZriences
CrZation debornes thZmatiques ~ expZriencesntZgrZes dans les
salles du musZe.
RZfZrence: 2015 DMusZe Gallo-Romain de Ath (Belgique)

I Lavisite conteset jeu
Proposer une visite en autonomie aux familles avec enfants ~
partir de 3 ans sans gener les autres publics.
CrZation de 5 contes et 3 IZgendes et 8 expZriences courtes.
RZfZrence: 2015 BMaison des gZantgBelgique)

I Lavisite-jeu de sociZtZ" 32 expZriences
La famille se voir proposer un plateau de jeu serpents/Zchelles.
Le hasard du dZ envoie la famille vivre 32 expZriencesconcretes
dans des lieux du musZes
RZfZrence 2015 D EcomusZe de la vie ruraleD Ellezelle
(Belgique)

I LOaventure pZdagogique
Jeu de Piste extZrieur thZmatique
RZfZrence: 2015 B le Planay (73) B DZcouvrir les Znergies
renouvelables dans un village de Savoie

! ﬁf)espace jeu-8 ans
crzer ud espace de jeux tres attractif pour les toupetits afin de
ClibZrer E les adultes et les enfants plus grands en %oge de vi\
les expZtiences proposZes.
RZfZrenge: 2015 DMusZede IOlguanodon Bernissart(Belgique)

Visites ~ expZriences pour musZe
Approche par le jeu
Famille

FE SITES CONCERNES
I Sites touristiques culturels, type
musZe, ch%oteau souhaitan

dZvelopper le public famille

EE PUBLIC

I Familles

EE LA PRESTATION
|

DZfinition du positionnement et contexte
du site

I PrZconisations

I DZveloppement dOun concept adaptZ at
site pour dZvelopper le public famille

I CrZativitZ et utilisation des moteurs
ludiques

Chemin du Roland
38960 Saint Aupre
04 76 67 52 60
www.tams.fr

I CONSULTANTS
‘
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Groupes enfants
Jeu de piste en extZrieur
Scolaires ou loisirs

LOAVENTURPEDAGOGIQUE

Groupes SCOLAIRES ou Loissr

Un espace dOexploration, 12 dZfis, une compZtition entre groupes, un
final coopZratif et un dZbat !

I Un grand jeu dOaventure autour dOune notion ~ dZcouvri
ou " dZbattre. Ex: quelle est, dans le monde la
meilleure manisre de protZger la nature? On dZwmuvre
dans le jeu et on dZbat ensuiteE dZcouvrir y

I Une scZnarisation, une histoire, un dZfi, un lieu secret
trouver contenant un objet, lequel deviendra le support
du dZbat final

I Un terrain dOaventure, 12 Ztapes, une compZtition, de
totems "~ construire, un final Zpoustouflant.

I Des mini-groupes de 5 joueurs et les animateurs du
groupe.

I LOanimateur du jeu, encadre les questions des jeunes
chaque retour dOZtape.

I Les Zpreuves sont sensorielles, sportives, artistique:

POUR VOTRE TERRITOIREE
|

Toute 10annZe un outil pZdagogique en pleine
autonomie pour des groupes prets "~ animer cette
aventure.

! La valorisation des ZIZments de votre patrimoine de
manisre innovante par des jeux sensoriels crZatifs

Crz 7
€r une offre pZdagogique et ludiquesyr

Votre site,

DZve iti
lopper votre Positionnement Scolaires

Le moteur d&yn

rand jeu dé
Pour mobiliser fos 3 grand jeu dOaventure, anim

ntlargles de jeunes gens dan:
€ cadre scolajre ou loisirs

EE IREFERENCES ‘

Le jeu He GaudD2015 DRZserve naturelle des Gorges de
IOArdache

Les Michauds
! I 7 20" 73360 SAINT FRANC
‘ 04 76 67 52 60 ®

www.tams.fr

CONSULTANTS

Les gestonneines de la rdserve intendisent i)
Facoks & un espece rare, fragiie.
Pourguel i et pas partout
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Goodvibes nature trail”

LE SENTIER " EMOTION

E POUR VOS VISITEURS

Un sentier dOimmersion en pleine nature et en imaginaire
dessinZ pour faire vivre une nouvelle expZrience sensorielle
ludique et interactive et crZer dusouvenir!

Le Goodvibes trail", cOest un sentier ~ Zmotions. On se laisse
surprendre par des crZations artistiques, des surprise
sensorielles, des pierres levZes, des oeuvres sonores, d
passages pieds nus, des OvestigesO dOoe Zmerge IOide
Zmotionnelle du pays.

Les luvres sonores sont signZes Will Menter, sculpteur
musicien et autres graveurs, plasticiens.

Le sentier permanent, se parcourt, les mains dans les poche
ou avec un kit dOaventures.

¥ Kit famille : on joue, on crZe des liens, on sOaventure

¥ Kit contemplatif : poZtique, mZditatif, yoga des sens

¥ Kit nocturne : aventure frisson, parcours thriller

E POUR VOTRE ERRITOIRE

Une diversification authentiqgue qui donne du sens

~

votre

territoire.

Produit Haut ou bas de station, montZe famille en refuge,
boucle itinZrance courte, trace nordique hivernale,un produit
unique !
Tout Public en autonomie (de 4 ans ~ 77 ans)
Co-construction du sentier avec les acteurs locaux.
DZmadrche artistique et sensorielle inspirant le bientre.

|

Diversification touristique

En altitude/forst DmontZe en refuge-
Espace naturel- ProximitZ village
Trace nordique hivernale.

Une nouvelle immersion en nature

Objectif : Rzinventer le sentier

Proposerune nouvelle entrZetout public en

dr(l)aturev, un parcoursjalonnz de surprises et
eXpZriencesensorielles aux symboliques

universelles: sculpturessonores, land art
pierres " jouer.

Une _eporience " Zmotions
en valorisant IOessenceOuriey
O | e sentier devient un Voyage..

, REFERENCES

2014 - Agnisres en Devoluy (05) - Altaer et la forst musicale
2015 i?Sentier des Moyas Moyas ~ St Hymetiere- Jurd

E NOTRE PRESTATION

1 Une dZmarche coconstruite avec votre Zquipe,
respectueuse des lieux et de IOenvironnement.
Diagnostic, validation des publics cibles, en fonction
de votre site, votre projet, |OidentitZ du lieu.
Diagnostic artistique et design du parcours.

Dessins et chiffrages.

2 Jalonnement tout au long du parcours
dOexpZriences de sens, telles que sculpturesnores,
pierres gravZes, totems, assises, ambiances vZgZtales
3 Nos crZateurs sont des artistes avec qui nout
crZons des luvres durables dans le temps. Des
artistes locaux peuvent selon le projet stre associZs.

Options : langue Ztrangere / appli smarphone /
communication et mise en rZseau

Chemin du Roland

38960 Saint Aupre

04 76 67 52 60 ®
www.tams.fr

CONSULTANTS
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Le sentier d

4 = = Ol - |
| uvres deWill Menter Bsentier de DZvoluy!
oy ~




3 RZfZrences elDEVELOPPEMENT DE LOENFANT

2011 - CrZation de 5 ateliers selon les
niveaux - Publics Scolaires de la Ferme aux

Crocodiles pbr™meb300 000 visiteurs

CrZation de la gamme complste d'offres de visites5 ateliers,
dZfi et exploration en phase avec les Programmes scolaires.
Ecriture fine et dZtaillZe des discours sur 3 niveaux pour
chacune des prestations.

CompZtences fine du dZvt de IOenfaBtxCompZtencepublics
scolaires lien avec les programmes.

2009 BCrZation des 7 Zanimos baladesb4 ~ 8 ans
ZanimoObalad ? Quel dMle de nom !!!

Il sOagit dOun carnet dOexpression pour enfant de 4 ~ 8 ans

Le principe est simple : une balade de 1 heure, au paydOun animal rZel ou
imaginaire !

Un dZpliant en accordZon, illustrZ de dessins et Znigmes, proposelOe fantle
rechercher une cachette secrete et de parcourir la balade en dessinant, jouant,
chantant en compagnie de IOanimal du lieu : poney, chevre, livre, cheval, truite,
cygne, lion, poulet de bresse, rapaceE

Le parcours est balisfour la famille, toilettes, pique-nique, jeux, souvenirs, lieux ~
gozter, tout est suggZrZ

RZfZrent :Contrat de DZvt Rh™ne Alpe® CAP 3B BVZronique Guillot -Tel : 04.74.47.25.40

2012 BCrZation dOun jeu pour familles avec enfant handicap mental
LOaventure jeu OFifrelin et le vol des cigognesO a ZtZ crZZ pour dZcouvrir IOZcosysteme
des Ztangs de la Dombes.

Coneu sur un chemin accessible au handicap moteur et auxous petits enfants, la
volontZ a ZtZ de crZer des jeux adaptZs aux familles avec un enfant handicapZ
mental. Ces familles souffrent en effet du blocage de toute IQactivitZ familiale par la
difficultZ parfois impromptu dOun de ses membres.

Un objet, le sac” calin, est tout spZcialement crZZ avec un doudou en peluche, et
des propositions pour permettre " IOenfant (et IOadulte qui le soutient) de ne pas cass
|Oaventure familiale.

CrZZ en collaboration active avec des ergothZrapeutes lyonnais.

COM COM Chatillon sur Chalaronne B Office de tourisme BAin B Sophie Brunb
directrice

Depuis 2008 : Formation Jeu et Tourisme incluant un volet sur I@mportance
du jeu dans le dZeloppement de IOenfant.



3 RZfZrences e ECANIQUE DE JEUX

CrZation dOuneventure Transmediab Dinant Haute Meuse-
2013/2014 l

La Maison du Tourisme de Dinant Haute Meusedinant-tourisme.comdans le cadre de la LE SERMENT | DES
coopZration europZenne, souhaitait crZeen 2014 un grand jeu Transmedia a destination des 7 DIERRES
familles. Un scZnario crZZ sur 5 sites de jeux. o te
Un coffre incrgyable :ouvrir, des ZpZes cachges, un bijou qui parle, urkit de jeu, des objets 0@&
“ jouer, un scZnario IZgendaire, un esprit malZfique dans lsmartphone (option possible pour e
les familles le souhaitant)

Un nouveau concept de jeu crZZ par Tams et associant I'expZrience de Furet Company, leader franeais du jeu
numZrique.

Maison du tourisme de Dinant BAnne Christine Otte Btel : 00 32 476 28 60 44

2012 BCrZation du KIKERIKIKI- jeu de coopZration en

famille sur la biodiversitZ de la Dombes

DZcouvrir en jouant en pleine nature, voici le principe de ce jeu utilisant des
cartes illustrZes, parfois complZtZes de QR codes.

Le gagnant nOest pas plus fort mais au contraire le plus petit, IOanimal ~ protZger.
COM COM Chatillon sur Chalaronne BOffice de tourisme BAin B Sophie Brunb
directrice

2011 BCrZation du MZmory ~ jumelles

Ju de carte en famille en pleine nature: Ofu observes etu cherches son
jumeau 'O
RZzfZrent Office de Tourisme Chatillon sur ChalaronnebAin France

Aventure-jeux” au CHATEAU D'HURIELde 4~ 77

ans

Une Aventure-jeu, c'est une demijournZe en famille, pour jouer, vivre un jeu
de piste, chercher un trZsor et relever un dZfi familial. On stoppe le temps qui
passe pour vivre un temps dZcalZ, hors de la vie, dans des jeux simples. Un
sac de jeux vendu 10!, contenant 10 objets de jeux (plans, cartes, objets,
miroirs, tangram...) et la famille joue de 4~ 77 ans.

Produit dZposZ

Tirage 2000 exemplaires, produit en autonomie toute I'annZé19 ! de
panier moyens en achats induits commerces

RZfZrent : Pays de Montluson - Agence locale de Tourisme-

www. Zaventuresmagik.com




3 RZfZrences eModeles Zconomiques

CrZation, production et diffusion de la premisre BD

multimZdia ~ destination des publics familles 94500 exemplaires
venduesDBudget gZrZ par Tams 110 000TTC

CrZation, conception, production tant de IOhistoire, IQillustration, la diffusion pou |
Bassin du Grand Bourgen-Bresse (80 Communesjle la premisre BD multimZdia. 1dZe
originale de notre cabinet incluant une vZritable fiction en BD, des sites culturels qui
apparaissent dans la BD, des flascodes (codes barres 2d) lisibles par des tZIZphones
portables qui permettent de passer en 20 secondes de la BD a des ¥ios. Sans oublier,
un cahier de partenaires apparaissant dans la bd et un site web 2.0 dZdiZ " la Bd et au
making of !

ScZnario bruno tamaillonBlllustration Hugo Tartaix

www.aupaysdefifrelin-labd.fr

la BD est tirZ ~ 8000 ex (4500 ventes) en vente dans toute la france sur internet et dans
les librairies de Rh™ne Alpes.

Objectif modification de I'image du territoire ~ destination des familles

RZfZrent : Cap3b - VZronique Guillot - BOURG-EN-BRESSE

2012 Perspectives Zconomiques du dZveloppement de I00ffre scolaires de la

Ferme aux crocodiles

LOEtude de dZfinition de la stratZgie de la ferme aux crocodilesmprenait un prZvisionnel prZcis de
dZveloppement de la frZquentation des publicgoncernZs.

LOensemble des achats dOobjets dOoutils a ZtZ gZrZ par Tams pour un budget deé 25000
RZfZrentb SamuelMarti n Directeur de la Ferme aux Crocodiles

Extraits du rapport (prZvisionnel) et copie dOun des devis de production

| A Note de trovall sar le prévisi é = ¢veiopo scolalves > Objectlf 2015
.
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e3pace web & corue - n par Ldweoton ¥, Io peogression J0L2 seve fewtbe & wne seogrersisn fe JIN des rivkes octosles ‘

Iviendroet et coelery, des vistn e Setonon)
FOTVe COMmerTale
Teret WY

TVA 19.4%

Yetar 17C




2013 FaisabilitZZconomique volet publics enfants Galerie Hydraulica
DZfinition de 1Qoffre complete dOun musZe sur IOHydrolelectricitZ dans les Alpes.

PrZvisionnel production des offres

RZfZrent: Galerie Hydraulica - Villard du Planay 73350 PLANAY - TZI. 04 79 22 19 68

Budgets - action publics scolaires Galerie Hydraulica

LT T T T S — S
Routique

COMMUNICATION

UNE ADRESSE WID ] 1 | T G
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2009 Etude faisabilitZ MusZe Espace ALUMaurienne Bvolet Boutique
DZfinition dans le cadre dOune Ztude faisabilitZ complete, du volet Zconomique de la boutique
RZfZrent Maryline: Espace Alu- Place de I'fglise, 73140 SaintMichel -de-Maurienne

TZlZphone:04 79 56 69 59
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de $Om? en de service public
Site sccueifant 90 000 visiteurs

Panier moyen  2€

(moyenne des achats b de viskours Cayrds of gratuls) |

Nombre acheteurs | 16 000

| 50k 20% des vistewrs

Noerdre articles achends | 2.7 amchey chert
Moyenne achat par Cierk | 10€

Ce ne sont que des moyennes !
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Enude postionrement Macketing et Commrunication ~ Expace ALL - TAMS Conutants « TER svenir < 15 Avrdl 2000 - page 42
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L' EXPLORATION,
PAR LES SENS :

POUR DE MEILLEURS APPRENTISSAGE
ET EXPfRIENCES DURANT LES VISITES

IHSYHE H()*+,-.) #IOL-28+3, L (#1)A#+*$2-$(5#,'55' (2-'5#&S, 5#6T ) (#8-5-2'9#
&7'4:8&$,12-$(#: 1, #6'54;) A5 (55,- &5H:' ¥ 24) (H-** 5-S(H2S21&H 2H#) (#' 4+, (3#
8)6-.)'#.)-#018$,-5'H#&T1::, (2-551<'=H>T'52#) (#5$8)2-$(#:1,01-2 (2#161:2+#  #
"H&1HE+3$)8, 2HE?)(H2',,-2$-,'OHE?)(#*)5+ @HAL-SHIH(?'52H#: 1 5HE'HE'\ &=HI"H; W6 #
& 12'1)OH6HIB: WO H& 2SOt 1 #A™ & OH:' ¥ 2#&)-#1)55-#6'#8-8,'#) (#8-5-2'#,-3C'O#
(#3$),1(2#67)(#315'H"#&?1)2, %1, #&7?'(2,*-5'#B)#C151,6=#D'2$) #62'4:+,-'(3'=

BRUNO TAMAILLON
Directeur de Tams Consultants
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i BRUNO TAMAILLON

e jeu est I0espace dOexploration detion. L'exploration est stimulante et marquante.
IGenfance. COest " travers le jeu queEt c'est I tout I'enjeu. Car le HZancZ ~ tout
IGenfant explore son environnement, concepteur de jeu est de rZussir ~ maintenir un
dans le jeu quOil dZveloppe son estimeniveau de plaisir suant pour que le joueur ne
[ de lui-meme, quOil se protege ou dZcroche pas du jeu. Si le plaisir sOZteint, cOest
sOaventure, quOil dZcouvre quel adulte il devienla ! n du jed! Jean Piaget, psychosociologue et
dra. Le jeu est le clur de la vie de IOenfant, cOesbiologiste suisse (1896-1980) adZcritles diffZrents
dans le jeu quQil construit ses compZtences et d4noteurs ludiques selon 10%.ge du joueur : de
veloppe son imaginaire. Pour IQenfant, le jeusa naissance "~ I0%ge de quatre ans, IQenfant
cOest sZrieux, cOest meme essentiel. Une-fois ddZcouvre les plaisirs et les compZtences des
venu adulte, IBhomme nOabandonne pas le jeu. ljeux moteurs, des jeux symboliques, des jeux
jeu est pour lui un moyen de sortir de son quoti dOimitation ; vers sept ans, il aime les les jeux
dien, de sOimmerger dans un dZcor, de vivre dande r™les et comprend les regles "~ respecter
une bulle hors du temps. DOaucunsv&nt que pour jouer ~ plusieurs ; ~ partir de dix ans, il
le jeu permet dOstre plus crZatif, plus heureux ettrouve du plaisir dans les #&kions stratZ
plus performant, voire quOil empeche de vieillir ! giques et la compZtition. Avant huit ans, il faut
raconter une histoire ~ IQenfant pour le motiver. E
ENGAG ER SON CORPS partir de neuf ans, lui lancer unl d& stimulera.
POURS E SOUV ENIR Inversement, IOescape game, qui utilise principa
Dans nos sociZtZs consumZristes o+ la consomlement le ressort de la compZtition, est inadaptZ
mation perd de son attrait, la g&cation IGenfant de moins de dix ans.
est devenue tendance. De nombreux acteurs
du tourisme utilise ses ressorts pour dZvoiler LE JEUD E PIST E,
autrement les richesses de leur territoire ou deOUI MAISPAS S ~ EULE M ENT...
leur patrimoine. Dans la construction de leurs Le jeu de piste, parce quOil sOappuie sur une his

offres, ils introduisent du OludiqueO, un truc toire tout en stimulant IOesprit de compZtition,
dr™le, insolite ou dZcalZ. Une pZdagogie acparce quQil peut stre jouZ en famille de fason

tive, joyeuse et sensorielle qui permet la dZcou
verte dans le partage et le plaisir. Les parcs ~
themes, depuis 30 ans, ont dZmontrZ que l'on
pouvait apprendre et s'amuser en engageant sol
corps en gZnZral. Les mains, en particulier. Un
principe fondamental de [I'Zducation selon
Trevor Eissler, auteur de OMontessori, cOest fou
aux Retz EditionsDNous devons permettre aux
enfants dOexplorer, de se connecter, de construire
et avec les mains de se sentir partie prenante du
monde. LOoutil Zducatif le plus important nOes
pas technologique. Ce ne sont ni les tableaux
interactifs, ni les ipads ou meme les crayons, ce
sont les mains !QOe qui a fait, depuis les annZes
80, le succes de scZnographes ayant dZvelopp:
les pZdagogies du Hands-on ou du Do-ityour
self (fais le toi-meme). En France, des 1986,
IOInventorium fut 'embryon de la CitZ des en
fants qui sera crZZe en 1992 au clur de la CitZ
des Sciences et de IQindustrie ~ P@nisy est
actif, dans une interaction joyeuse et I'on y vit
une succession dOexpZriences durant laquell
on obtient une rZponse immZdiate ~ son ac

LE JEU DE PISTE
DE LOABBAYE DE VALMAGNE (HfRAULT)

OLa famille fait partie de notre histoire et nos valeurs, mais nous

nOen recevions que tres peu, explique ElZonor dOAllaines, chargZe du
dZveloppement touristique de IOabbaye de Valmagne. Nous souhaitions
un outil qui permette de dZcouvrir IOabbaye en explorant avec des
objets, des jeux et suscitant un dialogue doux entre adultes et enfants O
Le jeu proposZ sOadresse " toute la famille (enfants " partir de quatre
ans). La famille se voit remettre une sacoche en cuir ~ IOaccueil du site,
avec un point ~ trouver pour dZmarrer la visite. Elle dZcouvre alors,
dans le mur de IOZglise, un minuscule morceau de verre bleu qui

est le seul vestige des immenses et splendides vitraux de [Oabbaye,
aujourdOhui disparus. Un coffre contenant des Zchantillons-tZmoins
des vitraux originaux est cachZ dans IOabbaye : il faut le retrouver

et reconstituer le pigment bleu qui servit ~ teinter les vitraux.

Dans la sacoche, la famille trouve un plan qui lui permet de vivre

18 expZriences dans IOabbaye, avec des objets Iui permettant

de sOZmerveiller et de visiter IOensemble du site.

Le sac dOexploration contient I0Zquivalent de 250 euros dOoutils
dOexploration (jumelles, bandeau pour les yeux, cartes,
kalZidoscopesE). Il est louZ 32 euros pour 2 heures dOexploration.

15 000 visiteurs ont choisi ce mode de visite entre mai 2019 et aozt 2020.

JANVIER-FfVRIER 20255 % 30!#% 3 "
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autonome toute IOannZe, tous les jours, est un
til parfaitement adaptZ " la mise en tourisme dO
territoire, dOun musZeE Mais ce n'est pas
seule mZcanique de jeu qui permet la dZcouve
dOun lieu. Pour preuve, IQaventure qui ng
anime depuis 2007. En tant que dZveloppeurs
concepts de visites pour les familles, nous-che
chions une solution pour inciter les
familles " visiter un village, un ciur de ville, un |
espace naturel ~ toute heure, toute IOannZe, me|
quand IObte de tourisme est fermZ : le
dimanche en hiver ou ém de journZe I0ZtZE |
II' fallait trouver une solution offrant de rug9& ()%*+%(-,./+0,1-2,
IGautonomie. Nous nous sommes tournZs ve%),455,555,6%)738&&%7,
Odile Perino, spZcialiste du jeu et des jouetg/f’&'8036%9'

Nous avons travaillZ ensemble et elle nous a

donnZ les ingrZdients de la rZussite : une

structure de type jeu de piste ~ faire en famille ;

une histoire pour motiver les plus petits ; uh dZ

pour les plus grands ; une vingtaine dOactivitZs,

dont 60% dans lesquelles les moins de dix ans

ont leur place ; un plan ; de IQincertitude jusqu®”

la 'n. Nous avons suivi ses conseils et, au

troisieme prototype, I'Aventures-jeux” Ztait nZ !

© visitwapi .be Coralie Cardon

o

1/2/3/ SOLEIL...

DOun territoire ~ IQautre, il existe aujourdOhui 38
Aventure-jeux” vendus localement dans 20 ©
40 points de vente (supermarchZ local g@fde
tourisme, h™tel, restaurant, librairie...). Chaque
Aventure-jeux”, cOest une sacoche, un plan en
papier, des cartes, des objets motivants ~
gagner. Le plan, de 50 centimetres de c™tZ peut
otre lu par 4 personnes en meme temps, ce qui
nOest pas le cas dOun smartphoneE

Le concept a dZj” fait jouer 300 000 personnes en
Europe. Ce jeu de piste propose des r™les simples
et fait vivre des expZriences avec son corps. On
dZcouvre, on joue et on prend le temps de vivre
ensemble cette aventure. Au milieu de ce qui
ressemble " une chasse au trZsor, on sOarrste pour
jouer ~ 1/2/3/Soleil, relever IO0empreinte dOune
gravure sur une pierre, jouer au mistigri, tout en
dZcouvrant des facettes parfois inconnues du lieu
parcouru. Le jeu est organisZ de fason " ce que
chacun des membres de la famille ait une place :
papa ne sait pas tout ; maman devient complice
des enfants ; le plus petit devient ma’tre dOZcole
dans le jeu de visite " 10ZcomusZeE Naxisns
remarquZ que le livret Ztait toujours monopolisZ

JANVIER-FfVRIER 20218 % 30! # % 3

par IOun des plus grands dans la fratrie : cOZtait
un objet de pouvoir. Les consignes de jeu ne
sont pas dans un livrdtOhistoire prZalable, qui
resitue le contexte de IOaventure, place les joueurs
dans le dZcor. Le HZqui est lancZ dans IGhis
toire doit mobiliser fortement les joueurs. Cet
OembarquementO fonctionne comme un res
sort, il donne son Znergie au jeu, ~ condition que
celui-ci rebondisse dOune Ztape " IOautre. La notion
de labyrinthe est Zgalement essentielle dans le jeu
et le suspens " organiser. LOaventure, qui ne doit
pas durer plus de deux heures, ne doit pas non plus
sOinterrompre, au risque de voir les joueurs perdre
leur motivation et sortir du jeu. Il ne faut jamais
laisser plus de 250 metres linZaires sans activitZ,
sans quoi les enfants se dZmobilisent! hal

doit toujours tre ~ la hauteur du dZancZ et de
IGhistoire : un trZsor, une porte qui sOouvre, un
diamant au fond dOune riviere, peu importe, le

! nal doit «tre saisissant !

JEUD E PLAT EAU

Le jeu de plateau, de type jeu de 10oie ou
serpents et Zchelles, permet lui aussi de vivre
une expZrience de visite riche, en courant dOune
case " IQautre par IOentremise du hasard. E
chaque case du jeu correspond une expZrience
rZelle ~ vivre dans le musZe0est ce que nous
avons mis en place "~ I0ZcomusZe du Pays des
collines ~ Ellezelles (Belgique). Le jeu
dOexpZriences Ofchos du tempsO guide le visiteur
~ travers IO0ZcomusZe en lui proposant Zpreuves,
manipulations et d&. Chacun lance le dZ, et est
transportZ dans une sZrie dOexpZriences, " vivre
ensemble : on devient matre dOZcole, on moud le
cafZ, on joue ~ dOanciens jeux, on b%otit un h™tel ~
insectes... Les visiteurs sOimmergent ainsi dans
la vie quotidienne rurale des annZes 1950 et dans
la nature du Pays des collines.

La demande de jeu, qui touche tous les secteurs
de la sociZtZ, est une chance pour le secteur du
tourisme. La France des patrimoines doit bannir
ses carnets Quizz, version papier ou numZrique,
dont elle est la championne ! Seuls 5% des fa
milles aiment «a ! Le public veut de limmersion
par les sens, avec le jeu comme moteur.
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LA VISITE « DECALEE » cu musée dé MAlsminium propose ene apgroche kadique et senscrielle aux visitowrs.

F RENOUVEAU DES MUSEES
PAR LA VISITE LUDIQUE

En misant sur le plaisir de la découverte, U'Espace Alu, le musée de 'Aluminium
de Saint-Michel-de-Maurienne [Savoie), vise un public familial.

urle point de lancer sa visite, Alexandra Teys-
ster s'interrompt, car un couple se présente a
laccueil :« Ona lusur Internet que la visite était
adaptée aux enfonts : nos filles ont 2 ans et demi
et 4 ans el demd, gafra ¥ », demande ce pére de famille
de Metz (Moselle), en vacances a Valloire, d une demi-
heure en voiture. La responsable de l'accueil de I'Es-
pace Alu, chargée des visites, sourit en lui tendant les
tickets. Cette scéne anodine récompense en réalité
I'sboutissement d'une année de travail, qui a conduit
ce musée consacré a 'histoire de Faluminium en Mag-
rienne i renouveler son approche.
mgow,l'espaceuuwnaitdem“sondixiane
anniversaire. Pourtant, le musée cherchait déja un

second souflle. « On manquait de peps, on avait dumal

& séduire les fomilles », se souvient Alexandra Tey>
sler. L'Espace Alu se tourne alors vers Bruno et Mare
Tamaillon. En Savole eux aussi, ils ont fondé lagence
Tams, spéeialisée dans les publics familial et 500l
e travaille auprés des acteurs du tourksme de a France
entigre (voir page 30). « Nous proposions des visile’
pour les adultes et des ateliers spéeifiques pour |*
enfunts. Mais les familles recherchent autre chose : 42
activités & partager ensemble, oil chacur, du plus p*
au plus grand, pourra apprendre en samusant. »

Le résultat, c'est une visite « décalée », qui 3 5
du lundi au vendredi pendant F'été, période 4/
concentre plus de la moitié des 8ooo visiteurs anove
« Lors dune visite classique, le guide parie et le =
teur écoute. La visite décalée change lupprocht ¢



S’W zur des ateliers pratiques dans uelles
kmwuu;amcqxaplmumndanh:ma
sont les visiteurs qui Tort”. Mol je euis en retrait  mon
rj‘vfw est surtout de eréer dy rythme et drimer les ate-
liers. » Les steliers utllisent des dispositifs simplis-
Smes et mobilisent jes cing sens.
chdrzmcrahudubmdn muisde, qui est
wutddelﬁluf,i\hnn&:'rmrimbm

: AN teurs i dessinera i
« Ce sont"les visiteurs de wm.msm.';.?::.'.‘s‘ﬂ.‘i‘:.
qui “font”. Le quide mun tour dobservation au
TEE ~ bewl, parenits et enfants sac-
est en retrait : son rale eroupissent et reportent sur Jo sol
est Eie creer du rythme :mmmam
: ‘ village, depuis le clocher de
et d'animer les ateliers. » Péglise s creux dela valloe e pas.
ALEXANORA TEYSSHR, CUDE 4 | 157005 11 mmkuidl‘ré“'ﬂnpbcm

By : dlcimﬁeduumt&mwlamx

tendre Forelile. Le silence se fait. et Ton pergodt lo
bourdannement de l'eay vive d'un ruissean. « Voild
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POUR TOUTE LA FAMILLE
ud«mwmbvtﬁlmdel‘wmm
defédbe,mrl’esphmdewrplombuula\ﬂl&m
cun dispase d'un petit tube en PVC, qui fait office de
lmam.mmwmmm-
vement des photos : « A man signat, oows vous retour-
nez vers la vallée... Le premier qui a repéré le modile
de la photo dars gon viseur a gagné. » « Je Il | », sex-
dameausilacut.namquhmmékpmnm
sujet : la centrale hydrodiectrigue. Photo apees photo,
lesenfnmsmommmlmpsdmrklemde
la vallée : Jes rails du train, bes logements ouvriers de
Tentreprise Pechiney... Tous témoins de cotte aven-
ture industrielle commencée i la fin du XIX* siécie.
Ladernidre photo, en noir et blanc, ve pidge pas Allan
et Daphné, 11ans : « Ca, cest Nisine didumirium ! Mais
elle nexiste plus agounthud ! »

La visite se poursuit & F'age du musée : aprés un
nkaammicm”&mmib-kmpu
et les fernmes de lalu », parents et enfants sassosent
mamumrm‘mfuwm
Lous plongent leurs mains : clest clest rigide, ¢3
craque, ¢a se frolsse, ¢a coule entre Jos dolgts, ¢a cné
pite en tombant... Ca a méme un godt &range, sion
en croit s moue d'Eliot, 5 ans, Gui a porté e contes
de 53 boite & la bouche | Chacune contient des mor-
ceaux datuminium sous une forme différente : billes,
mm-mmmabﬁd’v&fe
oés », sourita guide, qui $appréte dconchurela vite
entrelesvitrinestémoignant des multiples usages
cemsétal (lectroménsger, jouets, matériel demookagre. —
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depltumdumdod(whzm«n.QqnuM
repart ensuite avee un fil aluminium souple, avec
lequel il pourra former un petit objet décorati,

UNE VISITE VIVANTE
« Clest exactement oe que ton cherchait », se réfouit
Vincent, de Metz, dont les fillettes sadmirent encore
dans leurs déguisements un peu grands. « Quand
Juwais annomncé le thime de la vésite, mon épouse &ait
un peu hésitante. Mais cétait vivant, indéressant, et on
a passé wn bor moment. » Mélanle, qui habite & Saint-
Michel-de-Maurienne, plaisante en regardant sa fille,
qui suit 4 présent sa propre visite, de bornes interac
Lives en panneaux explicatifs : « Je ne sofs pas o je vats
réussir @ la décrocher [ » 1l sera toujours temps de
revenir, et pourquoi pas de partir i la recherche du
trésor de Galyxar, dans le jeu de piste que propose
également I'Espace Alu. Inspiré du concept des Aven-
tures-jeux de Nigence Tams, il permet sux familles
de jouer ensemble pendant deux heures autour de
Ihistoire imaginaire de « Galyxar et ks 1000 plices
d'alu », su rythme de sept détfls qui les ménent & tra-
vors be musée, en autonomic. 9 TUXT ADRIN BAK.
PHOE0S MREMIT LUSSEALYWANS LUCAS FOUR (4 Ve

« Nous pronons une pédagogie active, joyeuse et sensorielle »

Au sein de Tams, une agence de conseil en développement touristique et développeur de concepts
de visite, & Saint-Franc (Savoie), Bruno et Marie Tamaillon placent le jeu et le plaisir au ceeur du tourisme.

LA VIE. Quelle estla demande des familles ?
BRUND ET MARSE TAMAILLON. Dans nos forma-
thons, nous insistons sur la recherche de
sens. C'est une demande qui s'exprime de
plus en plus, depuis une quinzaine dan-
nées : pendant Jes vacances, les families
cherchent i se reconnecter, 4 (rejender du
lien. Cest encore plus important pour
celles qui sont éloignées plographiquement
ou sépanées, celles ol les parents sont trés
occupés par leur travail, etc, Elles veulent
vivre quelque chose d‘heurcux et dauthen-
tique ensemble : partir au vert, respirer,

lesilence, rencontrer, décou-

vrirde beaux endroits. Nous idons bes peo-
fessionnels & prendre en compte ces
besoins et & considérer Jes familles autre-
ment que comme des consommateurs.

Qu'est-ce que le jeu apporte au tourisme ?
8.ETMT. Lejou, clest sérieux, et méme essen-
tiel, pour Fenfant, qui construit son ima-
ginaire et ses compétences ; pour Iadulte,

qui soet alnsi de son quotidien. Onapprend et favoriser une rencontre : colle du vish-
mieuxen faisant. Enétant actifs, onsepose  teur avee un lieu, une ceuvre... Cost celte
des questions, on observe, on cherchedes  rencontre, par I'émerveillement gulelle
réponses par soi-méme. Uexpérience vécue  aura suseité, qui transformera be visiteur.
sinserit davantage dans la mémolre que

lesdiscours. En France, les lieuxdeculture  En quoi coasistent les Aventures-jesx
tuelle, cénébrale. pednons une ETM.T. Nous cherchions une solution pour
gogie active, joyeuse et sensorielle, qui  inciter les familles & visiter des Heux tow-
mobilise le corps, surtout les mains. Car  ristiques (en ville, en pleine nature)  toste
l'exploration stimule, réveille les sens, est heure, méme quand Foffice de tourisme
source de plaisir et démerveillement. Pas  est fermé, et peut-étre i découvrir des lieux
besoin d'écran ni de technologie, des dis- ol elles ne seralent pas allées sutrement.

dans une aventure i
B.ETMY. Oul, il n'est plus la pour parler,  trouver un trésor, acobder i un lieu caché.-
montrer et transmettre son savoir dun  llexiste40 ! en Prance e €9

publicpassif, maisplutdt pouraccompagner  Belgique, vendus localement. 9 wTon s A% ~

‘s“



Les jeux dOaventure en famille

Pour le plaisirE

Le jeu est un excellent outil de dZcouverte du territoire par un public familial. Mais tous

les jeux ne sont pas adaptZs " la famille. La crZation de jeux de dZcouverte familiale implique

notamment de crZer un univers original, avec des personnages dans lesquels chacun des

membres de la famille, quel que soit son %o.ge, puisse sOincarner.

epuis 2005, I0Zquipe de
DZanimTM mes travaille sur
la notion de jeu en famille

avec des formateurs et des psy-
chologues du jeu. Zanim™mes
accompagne aujourdOhui les des-
tinations et les sites culturels ~
IGaune de IOexpZrience de leur
concept phare : les aventures-jeux
" 1Qintention des famille&. Ces
jeux Onon technologiquesO crZent
une animation dans |Qapparente
banalitZ d®un centre-ville, dOun
petit village de charme, de sentiers
patrimoniaux, de musZesE

La famille Dupuis, avec Claire,
la maman, ZoZ (7 ans) et Kevin
(9 ans), achete (10 euros) " IOoffice
de tourisme un sac de jeu conte-
nant des objets Ztonnants : un par-
chemin, une gourde transparente,
une ficelle, une loupe et un plan
Znigmatique (sans nom de rues)E
Lucia et Milpato sont tenus pri-
sonniers par les Volvicius dans le
carillon du ch%teau de
Montlueon !

COest parti pour deux heures de
jeu, avec un jeu de piste et des

Zpreuves pour toutes les tranches dO%.ge (y compris
pour les petits de quatre ans), pour le pur plaisir de
jouer en famille. Le final du jeu doit stre tres surpre-
nant et le jeu ne doit pas susciter dOZchecs. La rZcom-
pense rZside dans le plaisir de deux heures de jeu, un
scZnario envoZtant et un final imprZvu !

Pour jouer, le support dOune histoire est nZcessaire.
La famille dZcouvre un univers original fait de per-
sonnages et dOune dramatisation propices " lancer
un dZfi, une enquete, une chasse au trZsor. LOhistoire
trouve sa source dans les ambiances des lieux o se
dZroule IOaventure. Les enfants vont prendre la peau
dOun des personnages qui leur est prZsentZ, et porter
ses outils qui permettent de rZsoudre 10Znigme posZe.

LOHZmergence dOun univers merveilléwans un jeu
en extZrieur se puise " IOatmosphere particulisre Zma-
nant du lieu, comme une sorte de OtensionO, que le
public ressent intZrieurement, vers la rencontre dOun
univers OpossibleO que seule IOimagination de [Oen-
fant qui est en nous fait jaillir. On travaille sur I6Zmo-
tion (on se rappelle IOZmotion, peu le contenu) et cette
Zmotion est contagieuse.

Pour cela, une analyse fine des sensations crzzZes
par le lieu est le prZalable ~ toute action. Dans quel
univers sommes-nous projetZs en pZnZtrant ce site ?
Quelle ambiance gZnere naturellement le lieu (le
froid ? la peur ? une pZriode historique ? un animal ?
une vie sociale ?E). Le crZateur du jeu doit veiller ~
la crZdibilitZ de 1Ounivers du jeu quil invente, en rela-
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tion avec le dZcor rZel des lieux. Les parcs " theme
crZent les dZcors de IOhistoire quOils vont raconter, ici
on crZe IOhistoire en fonction des dZcors rZels exis-
tants. Un cahier des charges prZcis permet de valider,
ou non, la possibilitZ de crZer une aventure-jeu dans
un site, pour un jeu qui doit trouver son public pen-
dant quatre " cing ans au moins.

Quand il sOagit de faire dZcouvrir un territoire ~
un public familial, nous nous Zlevons contre les jeux
dont le moteur du jeu est la compZtition, avec un dZfi
intellectuel qui ne mobilise que les enfants ™ partir
de 12-13 ans et les adultes motivZs. Ces jeux, par-
faits pour le team building des entreprises, sont mal
adaptZs au public familial. Le risque est grand, en
effet, de voir IQaventure rapidement dZsertZe par I0un
des membres de la famille (les plus petits sont exclus
de cette dynamique), de voir sOaffirmer une forme de
Otyrannie familialeO (les plus grands imposent le jeu).

Selon Johan HuizingaOle jeu est une action libre,
ressentie comme fictive et situZe en dehors de la vie
courante, capable nZanmoins dOabsorber totalement
le joueur ; une action dZnuZe de tout intZret matZriel
et de toute utilitZ qui sOaccomplit dans un temps et
dans un espace expressZment circonscritdO

UN ENSEMBLE DE JEUX ADAPTfS
E DES TRANCHES D GGE

CrZer un jeu pour une famille revient ~ crZer un
ensemble de jeux adaptZs " des tranches dO%.ge. Plus
on grandit, plus on acquiert de compZtences per-
mettant de jouer " tous types de jeux. Chaque %.ge ~
son mZcanisme prZfZrentiel de jeu, comme le montre
le modsle de dZveloppement de IOenfant de Jean
Piaget’. Tandis, par exemple, que les enfants de deux
“ six ans sont dans la mise en scene des personnages
(jouer " la poupZe ou avec des petits personnages en
plastique), les adolescents apprZcient les jeux de stra-
tZgie et le dZfi.

Par ailleurs, chaque famille apprZhende le jeu selon
son identitZ familiale. Certains vont prendre le temps
de gozter la gratuitZ du jeu, dDautres feront courir
leurs enfants pour trouver le trZsor ! Mais on peut
repZrer des ZlZments clZs incontournables pour la
rZussite dOun jeu en famille :

P 10incertitude, la part de surprise (on nOest pas certain
du rZsultat final) ;

P le rythme, ~ impulser des le dZpart dans une forme
dBurgence ;

b la dimension fictive et symbolique, qui va embarquer
dans un monde imaginaire (par exemple : trouver un
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b%oton et en faire une ZpZe) ; cOest la
scZnarisation du jeu par la fiction ;

b la progression dans le jeu vers
un final rZussi ;

b IQalternance des diffZrents types
de jeu, pour des temps gratuits
avec les tout petits ;

B I0information sur le dZroulement
du jeu (le participant doit savoir

o il en est dans le jeu, au dZbut ?
“lafin?);

b la relance du jeu (qui va faire que
tous les participants vont aller jus-
qudau bout) ;

b 10aspect physique (les jeux
moteurs sont de grandes res-
sources " ne pas oublier pour tous
les %oges).

UNE PARENTHéESE
DANS LA VIE DE LA FAMILLE

Un jeu, cOest une parenthese dans
la vie de la familleE Plus de fac-
tures " rZgler, plus de devoirs " rZa-
liser, plus de tZIZvision. Parents et
enfants se retrouvent avec une
seule idZe en tste : jouer ensemble.
Quand ils jouent, parents et
enfants inventent un espace unique
oe ils sont hors du temps, ~ Zga-
litZ. Le monde crZZ gr¥%oce au jeu
est propice " une nouvelle ren-
contre entre eux, parfois " une
nouvelle fason dOstre ensemble, de
se regarder, de se confronter, de se
parler. SOouvre possiblement une
porte vers le dZnouement dOun
conflit, une anxiZtZ qui se dit. Un
enfant en difficultZ ~ I0Zcole va
reconstruire sa confiance " 10occa-
sion du jeu o il rZussira, surtout si
cOest aux yeux des adultes qui
comptent pour luiE

Le jeu rZpond ~ un des besoins
majeurs des familles dOaujourd®hui,
confrontZes ~ un stress croissarft.
Les familles courent apres le temps.
Familles avec un seul parent,
familles nombreuses ou avec de
jeunes enfants, couples et familles



La Cavaliere au manteau rouge

Une BD pour magnifier IOimage

du pays de Bourg-en-Bresse

24

Directeur de Tams Consultants

[tamaillon@tams.fr]

Apres avoir construit son offre touristique autour du theme
du jeu (jeux de piste, chasses aux trZsor, balades ludiquesE),
la pays de Bourg-en-Bresse a crZZ une bande desainZe,
Cavaliere au manteau rougion policiere qui invite ses

lecteurs ~ dZcouvrir la destination autrement.

sur le quai de la gare de Chamonix, gageant dans la valse du tout com-

2009, le pays de Bourg-en-
resse dZcide dOaffirmer son IOimaginaire en alerte et le sac rem- pris et dans la course au tarif le

image de destination cultu-
relle et familiale par la crZation

pli de cordes et de vieux topo- plus bas, o les propositions fri-
guides ? Aujourd®hui, IOart de sent parfois le non-sens.

dOune fiction ZditZe en bande des- raconter des histoires, puis de faire Dans une Zconomie qui se tend,
sinZe. LOobjectif est clairement de vivre des expZriences rZelles, per- les rythmes de vie familiaux sont

communiquer, mais aussi de
rZpondre ~ la demande des imagi-
naires des voyageurs, dans la fou-

met de magnifier une destination la mesure du stress et des pressions
touristique en crZant des valeurs en tous genres que nous subissons.
particulierement positives. Depuis  Le temps des loisirs et des vacances

IZe de cing annZes de crZations la nuit des temps, en effet, les his- est devenu la pause nZcessaire " la

dOoffres adaptZes aux familles,

toires que 1Oon raconte sont douces cellule familiale, au couple, aux

Le tourisme et le OracontageO " IOhumanitZ et ~ nos sensibilitZs personnalitZs bafouZes par le quo-
(terme quZbecaois) filent justes noces griffZes. ftonnant pouvoir de ces tidien. Avant, pour les vacances,

depuis fort longtemps. Ulysse revait

histoires sur nos personnes, ~ il y avait la maison de la grand-

etil largua les amarres ! COest parce IOheure o+ IOon veut nous faire mere, le tissu social du village, la

que IOhomme a un imaginaire riche
gue les destinations touristiques
ont des clients ! Les vieilles affiches
du PLM (Paris-Lyon-MZditerranZe,
ancetre de la SNCF) sont de for-
midables raconteuses. Combien de
reveurs, apres la lecture du roman
Premier de cordZede Frison-
Roche, sont descendus ~ sa suite
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croire que seule la rationalitZ et le  famille et ses racines. Le temps des
marchZ font fuvre de croissance. vacances Ztait un temps de rZ-enra-
Le Otout consumZristeO marque cinement.

le pas. Les destinations touristiques ~ Dans ce contexte, les pays tou-

qui sOy sont enfermZes sont aujour- ristiques, les petites citZs de carac-
dOhui concurrence avec une sur- tere, les monuments, les musZes,
enchere dDoffres. Certaines stations par exemple, peuvent saisir ce r'™Mle
on dZtruit leur Zcosysteme et leurs passionnant de raconteur dOun
paysages emblZmatiques en sOenautre espace tempsE Ici on



[ TOURISME

marche lentement, I on se OposeO cation qui " la fois fZdere nos  Tartaix) fut dOune grande richesse
devant une fresque formidable et acteurs du tourisme, de la culture  pour crZer une histoire alliant sen-
on Zcoute le temps qui nous parle. et de I0Zconomie, et qui touche sibilitZ, dramatisation et fougue
Devant les immensitZs de la mer enfin le public par son originalitZQ de la jeunesseE Le cahier des
de glace ou de la pointe du Raz, le Un appel ~ projets Innovation,  charges initial Ztait simple : cing
public vibre " la beautZ, bien sZr, lancZ par la rZgion Rh™ne-Alpes territoires naturels ou urbains,
mais surtout il goZte, par sonima-  en 2008, a permis de crZer une fic- donc cing grandes ambiances
ginaire, aux univers aventureux tion, dans IQesprit des mangas, pou- (Dombes, Bresse, Revermont,
des marins ou des alpinistes, " ces vant potentiellement doper IOimage Bourg-en-Bresse, vallZe de IOAin) ;
vies quOil ne pourra jamais mener, du territoire aupres des familles.  quelques themes incontournables
et dont le reve se trouve rZactivZ Dix mois dOune intense produc- (IOagroalimentaire, les volailles de

par ces espaces. |l est possible, tion furent nZcessaires. La confron-
pour le territoire, dOenrichir cette
sensation par des histoires qui
marquent les esprits, donnent du
bonheur sur IQinstant et deviennent
avec le temps des marqueurs de
fidZlitZ " ces lieux.

Le plus souvent, le territoire ou
le site culturel proposent, et cOest
bien, des informations historiques,
scientifiques, ethnologiques. Dans
ce OdZcor supportO, certains racon-
tent des histoires fabuleuses, avec
pour support une chasse au trZsor,
une bande dessinZe, un roman °
lire sur placeE Le public y trouve
du sens, tandis que la destination
enrichit son image.

cOest dans cet esprit que, en
2010, le pays de Bourg-en-Bresse
crZe, avec |Qaide de Tams consul-
tants, La Cavaliere au manteau
rouge, BD tirZe ~ 8 000 exem-
plaires, diffusZe en librairie et sur
les plus grands sites de ventes en
ligne. ODepuis cing ansexplique
VZronique Guillot, chargZe du tou-
risme "~ Cap3B (syndicat mixte
chargZ du dZveloppement du
Bassin de Bourg-en-Bresse) et coor-
dinatrice du projet, nous dZvelop-
pions de nouvelles propositions
pour les familles : jeux de piste,
chasses aux trZsors, balades
ludiques. Le public rZpondait prZ-
sent et le bouche ~ oreille fonc-
tionnait ~ plein jusqu®” Lyon !
Mais pour couronner cette phase
de dZveloppement, nous voulions
montrer la voie dOune communi-

tation de points de vue entre un
auteur de 48 ans (Bruno Tamaillon)
et un illustrateur de 28 ans (Hugo

Bresse, la ville universitaire) ;
quelques themes ~ Zviter (la poli-
tique, les personnalitZs) ; un scZ-
nario contemporain et la libertZ

La Cavaliere au manteau rouge

Synopsis ¥3 juin 2010, la pre-
miere journZe du Jumping inter-
national de Bourg-en-Bresse
prend fin. Un homme observe
intensZment une jeune femme qui
rZpste la sZquence de dressage
qui prZcZdera la remise des prix.
Quelques minutes plus tard, son §
cheval est volZ. La police alertZe,
Julia dZcouvre, au pied du van
abandonnZ, un carnet rempli de
dessins au fusain et dOun croquis
dZtaillZ de la tombe de Marguerite
ddAutriche, ~ Brou. Une photo
dZchirZe tombe du carnet. Une
fillette vetue dOun impermZable
rouge, tenue par une main adulte.
Julia reconna’t le vetement quOelle portait toute petite.

Julia, tres perturbZe, cache sa dZcouverte "~ sa mere et part seule, le so
meme, ~ Brou. La nuit arrive, les portes se ferment. La voici seule, enfermZ|
dans le monastere. Jeffrey et Thomas, ses amis, la retrouvent. SOengage alor
incroyable poursuite des auteurs du rapt dans les campagnes autour de Bou
en Bresse. Mais ici, cOest le carnet aux symboles artistiques et ZsotZriques
semble manipuler les ZvZnements.

Brwnd Temiiien / Hage Tarmia

Chiffres ¥ 8 000 exemplaires ¥ budget : 85 000 euros ¥ 64 pages + 8 pages
cahier informations sur le territoire ¥ prix de vente conseillZ : 12,50 euros
14 flashcodes et 14 vidZos associZes.
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totale de crZation de IQintrigue !
Le fait dOstre " la fois consultant
en marketing et auteur de BD a
facilitZ la gouvernance du projet.
Je connaissais les limites " ne pas
franchir dans IQironie, les valeurs
" mettre en avant et surtout les
ambiances " sublimerE Quand je
place une scene de premier baiser

crayonnZ, se succZderent, puis vint
le temps du dessin dZfinitif, au
rythme infernal dOune page par
jour durant trois mois et demi.
ONos lecteurs reconnaissent nos
patrimoines, assure Jean Franeois
Debat, prZsident de Cap3B et
maire de Bourg-en-Bressele
monastere royal de Brou ou la

dans un Zlevage dOZtalons du sudferme des Planons, et meme la fro-

de Bourg-en-Bresse, les visiteurs
peuvent retrouver |I” bas cette
ambiance. Il faut ~ la fois faire
vibrer les lecteurs qui ne connais-
sent pas la rZgion et faire briller
les yeux des membres du comitZ
de pilotage ~ la dZcouverte des
planches illustrZes de leur pays. Il
a fallu, bien sZr, obtenir IOautori-
sation de tous les sites illustrZs en
donnant des garanties de qualitZ
de restitution des ambiances. Les
responsables des sites sont
mZfiants, car les rZgions touris-
tiques ont souvent inspirZ des
livrets illustrZs historiques ou
pZdagogiques peu valorisants.
Tous les styles de dessins ne se pre-
tent pas " la mise en imaginaire
des territoires.

M fTHODE DE TRAVAIL
PARTICIPATIVE

En sOappuyant sur une mZthode
de travail participative, un groupe
de travail a ZtZ constituZ, associant

des salariZs et bZnZvoles desnant ces codes avec un tZlZphone

offices de tourisme ou autres asso-
ciations, des Zlus des collectivitZs
territoriales acceptant le jeu inha-

bituel de la fiction et ses consZ-

guences (des personnages non cas-

quZs sur un scooter par
exemple..). Ce comitZ de pilotage
local, rZuni tous les mois, a ZtZ

associZ " 10Zlaboration des scZna-

rios en Ztroite collaboration avec

magerie de Drom ! Les ambiances
des microrZgions sont aussi du
dZcor : Ztangs de la Dombes,
forets et haras du Sud de Bourg

en-Bresse, fetes traditionnelles en

plaisir, toutes les vidZos et les cou-
lisses de la BD ont ZtZ placZes sur
un site internet dZdiZ:
www.aupaysdefifrelin-labd.fr.

Le montage financier de la BD
laisse une place non nZgligeable
aux recettes des ventes, aux par-
tenariats avec les acteurs Zcono-
miques et touristiques publics et
privZs du bassin de Bourg-en-
Bresse, par IOachat dOespaces publi-
citaires dans le livret de dZcou-
verte de 8 pages en fin de BD, et
par IOachat en nombre de BD pour
leurs salariZs partenaires ou

Bresse, montagnes et vallZes de clients. Les ventes ont dZcollZ tres

IOAIn, et meme un tunnel creusZ *
main dOhommes dans la montagne
de 1,5 km de long !

OTestZe aupres de publics
jeunes, cette BD colle parfaitement
" |I®Ghumour et au mode de lecture

rapide des jeunes adultes, assure ~

Patrice Morandas, vice-prZsident
chargZ du tourisme et des loisirs
"~ Cap3B. Nous espZrons ainsi
montrer que notre patrimoine
multicentenaire et nos paysages
millZnaires sont toujours dans le
coup pour les gZnZrations
futures 10

Gr%oce ~ des QRCodes, la BD
renvoie vers des vidZos stsmart-
phone : quand un site culturel
appara’t dans la BD, le lecteur
peut franchir le Omur de papierO
et dZcouvrir la rZalitZ. En scan-

mobile, il peut accZder en 15
secondes " des vidZos dZvoilant la
rZgion. Apres avoir dZvorZ la BD,
le lecteur peut ainsi, dans une
deuxieme lecture, revenir tran-
quillement dZcouvrir les oiseaux
ou survoler la Dombes en mont-
golfiere ! Pour les lecteurs non
ZquipZs desmartphone, un tri-
angle rouge, sur certaines pages

|©auteur-scZnariste et [Qillustrateur, de la BD, renvoie ~ un cahier de

crZateurs du concept. ScZnario,
sZquencier prZcis, story-board

ESPACES 298 ¥ DfCEMBRE 2011

dZcouverte du territoire (annexZ
~ IGouvrage). Afin de prolonger le

rapidement, avec 2 700 exem-
plaires vendus en six mois, ce qui
est dZj” supZrieur au seuil critique
pour une BD en librairie (1 500
ventes). En 2011, les ventes conti-
nuent sur dDautres marchZs gr¥%oce
de nouveaux partenariats
locaux.

Si la notoriZtZ du territoire au
niveau rZgional sOest trouvZ ren-
forcZe par cette action vers les
familles depuis cing ans, IQimpact
rZel de la BD sera mesurable
partir de 2012 en Ztudiant I0Zvo-
lution de IQimage du territoire. Un
tel projet de communication mZri-
terait assurZment une dZmultipli-
cation importante, par une action
presse et mZdia au niveau natio-
nal, mais nZcessiterait des budgets
de communication inaccessible
pour une collectivitZ de cette taille.

Comme souvent, IOimagination
rejoint Ztrangement le rZelE Le
jour du lancement officiel de la
BD, de nombreux Zlus Ztaient prZ-
sents. Le maire dOune petite com-
mune mQinterpelle ®Vous savez,
le triporteur que les jeunes
empruntent et que vous faites pas-
ser dans le village devant la fro-
magerie... Eh bien, le voisin de la
fromagerie possede le meme tri-
porteur, cOest incroyable |®lagie
du storytellingE !



